
เป้าหมาย : ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP มีชอ่งทางการจ าหน่าย และมีรายได้เพิ่มขึน้ 

หน้า 2 

แผนการด าเนินงาน ปี ๒๕๖๕  
(ตุลาคม ๒๕๖๔ – กันยายน ๒๕๖๕) 

ผลการด าเนินงาน 
(ตุลาคม ๒๕๖๔ – กันยายน ๒๕๖๕) 

กิจกรรมส่งเสรมิชอ่งทางการตลาด 
ที่ไม่ใชง้บประมาณ (ครัง้) ชอ่งทางออนไลน์ (ครัง้/รอ้ยละ) กิจกรรมส่งเสรมิชอ่งทางการตลาด 

ที่ไม่ใชง้บประมาณ (ครัง้) ชอ่งทางออนไลน์ (ครัง้/รอ้ยละ) 

ระดับดีมาก = ๑๖ ครัง้ ระดับดีมาก = ๓ ชอ่งทาง 
และผู้ประกอบการไม่น้อยกว่ารอ้ยละ ๕     

แผนการด าเนินงาน/ผลการด าเนินงาน :  

ผลการด าเนินงานทีผ่่านมา : มีรายได้จากการจ าหน่ายผลิตภัณฑชุ์มชน (OTOP) ป ี๒๕๖๔ จ านวน ๒๗๘,๕๗๐,๔๑๘,๘๙๘.๑๑ บาท 

ประเด็นเน้นยา้ :   
1. ส่งเสรมิให้ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ ตลอดจนบูรณาการความรว่มมือรว่มกับภาคส่วนที่เก่ียวข้องในการจดัให้มีกิจกรรมส่งเสรมิชอ่งทางการจ าหน่าย 
    ให้มากขึ้นทั้งออฟไลน์ และออนไลน์ 
2. ส่งเสรมิผลิตภัณฑ์ OTOP สินค้า/บรกิารจากชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวถีิ เข้าสู่ตลาดออนไลน์ผ่านแฟลตฟอรม์ ตลอดจนส่งเสรมิความรู ้
    และทักษะการจ าหน่ายสินค้าในตลาดออนไลน์ให้กับผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP และชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวถีิ โดยรว่มมือกับ  
    OTOP Trader บรษัิทประชารฐั (รกัสามัคคี) จ ากัด และนักการตลาดรุน่ใหม่  

กรมการพัฒนาชุมชน 
กระทรวงมหาดไทย Change for Good 



 ระดับ เกณฑก์ารให้คะแนน ค่าคะแนน 
 

ดีมาก 

 

1. จดักิจกรรมส่งเสรมิชอ่งทางการตลาดที่ไม่ใชง้บประมาณ จ านวน  16 ครัง้  
2. ส่งเสรมิชอ่งทางออนไลน์ ไม่น้อยกว่า 3 ชอ่งทาง โดยท้ัง 3 ชอ่งทาง มีผู้ประกอบการเข้ารว่มไม่น้อยกว่ารอ้ยละ 5  
    ของผู้ประกอบการที่ลงทะเบียนทั้งหมดและไม่มีผลิตภัณฑ์ผ่านชอ่งทางออนไลน์ในเดือนกันยายน 2564  
    และไม่ใชผู้่ประกอบการกลุ่ม/รายเดียวกัน 

       
5 

 
ดี 

 

1. จดักิจกรรมส่งเสรมิชอ่งทางการตลาดที่ไม่ใชง้บประมาณ จ านวน  12 ครัง้  
2. ส่งเสรมิชอ่งทางออนไลน์ ไม่น้อยกว่า 2 ชอ่งทาง โดยทั้ง 2 ชอ่งทาง มีผู้ประกอบการเข้ารว่มไม่น้อยกว่ารอ้ยละ 4  
    ของผู้ประกอบการที่ลงทะเบียนทั้งหมดและไม่มีผลิตภัณฑ์ผ่านชอ่งทางออนไลน์ในเดือนกันยายน 2564  
    และไม่ใชผู้่ประกอบการกลุ่ม/รายเดียวกัน 

4 

 
ปาน
กลาง 

 

1. จดักิจกรรมส่งเสรมิชอ่งทางการตลาดที่ไม่ใชง้บประมาณ จ านวน  8 ครัง้  
2. ส่งเสรมิชอ่งทางออนไลน์ ไม่น้อยกว่า 1 ชอ่งทาง โดยทั้ง 1 ชอ่งทาง มีผู้ประกอบการเข้ารว่มไม่น้อยกว่ารอ้ยละ 3  
    ของผู้ประกอบการที่ลงทะเบียนทั้งหมดและไม่มีผลิตภัณฑ์ผ่านชอ่งทางออนไลน์ในเดือนกันยายน 2564  
    และไม่ใชผู้่ประกอบการกลุ่ม/รายเดียวกัน 

3 

เกณฑ์การให้คะแนน : 

กรมการพัฒนาชุมชน 
กระทรวงมหาดไทย Change for Good 



 ระดับ เกณฑก์ารให้คะแนน ค่าคะแนน 

พัฒนา 

1. จดักิจกรรมส่งเสรมิชอ่งทางการตลาดที่ไม่ใชง้บประมาณ จ านวน  4 ครัง้  
2. ส่งเสรมิชอ่งทางออนไลน์ ไม่น้อยกว่า 1 ชอ่งทาง โดยทั้ง 1 ชอ่งทาง มีผู้ประกอบการเข้ารว่มไม่น้อยกว่ารอ้ยละ 2  
    ของผู้ประกอบการที่ลงทะเบียนทั้งหมดและไม่มีผลิตภัณฑ์ผ่านชอ่งทางออนไลน์ในเดือนกันยายน 2564  
    และไม่ใชผู่้ประกอบการกลุ่ม/รายเดียวกัน 

2 

ปรบัปรุง 

1. จดักิจกรรมส่งเสรมิชอ่งทางการตลาดที่ไม่ใชง้บประมาณ จ านวนน้อยกว่า  4 ครัง้  
2. ส่งเสรมิชอ่งทางออนไลน์ ไม่น้อยกว่า 1 ชอ่งทาง โดยทั้ง 1 ชอ่งทาง มีผู้ประกอบการเข้ารว่มไม่น้อยกว่ารอ้ยละ 1  
    ของผู้ประกอบการที่ลงทะเบียนทั้งหมดและไม่มีผลิตภัณฑ์ผ่านชอ่งทางออนไลน์ในเดือนกันยายน 2564  
    และไม่ใชผู่้ประกอบการกลุ่ม/รายเดียวกัน 

1 

เกณฑ์การให้คะแนน : (ต่อ) 

          จ านวนผู้ประกอบการ OTOP เข้ารว่มชอ่งทางออนไลน์ ไม่น้อยกว่า 3 ชอ่งทาง 
                                        ปีงบประมาณ พ.ศ. 2565  (ต.ค.64 – ก.ย.65) 
 

                     จ านวนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ที่ลงทะเบียนทั้งหมดของจงัหวัด  
                               ที่ไม่เคยน าผลิตภัณฑ์เข้ารว่มชอ่งทางออนไลน์ (ณ กันยายน 2564) 

สูตรการค านวณ : รอ้ยละของผู้ประกอบการ OTOP เข้ารว่มชอ่งทางออนไลน์  

X 100 

หน้า 2 ๑๖ กรมการพัฒนาชุมชน 
กระทรวงมหาดไทย Change for Good 



ฐานข้อมูล ส่งเสริมช่องทางการตลาด ส่งเสริมช่องทางออนไลน์ไมน้่อยกว่า 1 ช่องทาง ส่งเสริมช่องทางการตลาด ส่งเสริมช่องทางออนไลน์ไมน้่อยกว่า 2 ช่องทาง ส่งเสริมช่องทางการตลาด ส่งเสริมช่องทางออนไลน์ไมน้่อยกว่า 3 ช่องทาง

ผู้ประกอบการ OTOP โดยไม่ใช้งบ 1 ครัง้ โดยทัง้ 1 ช่องทาง มีผู้ประกอบการเข้ารว่ม โดยไม่ใช้งบ 1 ครัง้ โดยทัง้ 2 ช่องทาง มีผู้ประกอบการเข้ารว่ม โดยไม่ใช้งบ 1 ครัง้ โดยทัง้ 3 ช่องทาง มีผู้ประกอบการเข้ารว่ม

ณ เดือน กันยายน 2564 ไมน้่อยกว่าร้อยละ 3 ของผู้ประกอบการทั้งหมด ไมน้่อยกว่าร้อยละ 4 ของผู้ประกอบการทั้งหมด ไมน้่อยกว่าร้อยละ 5 ของผู้ประกอบการทั้งหมด

เมอืงอตุรดิตถ์ 286 1 9 1 11 1 15

ตรอน 118 1 4 1 5 1 6

ท่าปลา 117 1 4 1 5 1 6

น ้าปาด 65 1 2 1 3 1 3

ฟากท่า 41 1 1 1 2 1 2

บ้านโคก 65 1 2 1 3 1 3

พชิัย 81 1 2 1 3 1 4

ลับแล 108 1 3 1 4 1 5

ทองแสนขัน 74 1 2 1 3 1 4

รวม 955 9 29 9 39 9 48

เป้าหมายตวัช้ีวัดการบริหารการสง่เสริมช่องทางการตลาดผลติภัณฑ์ชุมชน ปีงบประมาณ 2565

จงัหวัดอุตรดติถ์

รอบการประเมินที ่1 ไตรมาส 1 - 2

อ าเภอ

ค่าคะแนน 3 ค่าคะแนน 4 ค่าคะแนน 5

กรมการพัฒนาชุมชน 
กระทรวงมหาดไทย Change for Good 



ฐานข้อมูล ส่งเสริมช่องทางการตลาด ส่งเสริมช่องทางออนไลน์ไมน้่อยกว่า 1 ช่องทาง ส่งเสริมช่องทางการตลาด ส่งเสริมช่องทางออนไลน์ไมน้่อยกว่า 2 ช่องทาง ส่งเสริมช่องทางการตลาด ส่งเสริมช่องทางออนไลน์ไมน้่อยกว่า 3 ช่องทาง

ผู้ประกอบการ OTOP โดยไม่ใช้งบ 1 ครัง้ โดยทัง้ 1 ช่องทาง มีผู้ประกอบการเข้ารว่ม โดยไม่ใช้งบ 1 ครัง้ โดยทัง้ 2 ช่องทาง มีผู้ประกอบการเข้ารว่ม โดยไม่ใช้งบ 1 ครัง้ โดยทัง้ 3 ช่องทาง มีผู้ประกอบการเข้ารว่ม

ณ เดือน กันยายน 2564 ไมน้่อยกว่าร้อยละ 3 ของผู้ประกอบการทั้งหมด ไมน้่อยกว่าร้อยละ 4 ของผู้ประกอบการทั้งหมด ไมน้่อยกว่าร้อยละ 5 ของผู้ประกอบการทั้งหมด

เมอืงอตุรดิตถ์ 286 1 9 1 11 1 15

ตรอน 118 1 4 1 5 1 6

ท่าปลา 117 1 4 1 5 1 6

น ้าปาด 65 1 2 1 3 1 3

ฟากท่า 41 1 1 1 2 1 2

บ้านโคก 65 1 2 1 3 1 3

พชิัย 81 1 2 1 3 1 4

ลับแล 108 1 3 1 4 1 5

ทองแสนขัน 74 1 2 1 3 1 4

รวม 955 9 29 9 39 9 48

เป้าหมายตวัช้ีวัดการบริหารการสง่เสริมช่องทางการตลาดผลติภัณฑ์ชุมชน ปีงบประมาณ 2565

จงัหวัดอุตรดติถ์

รอบการประเมินที ่2 ไตรมาส 3 - 4

อ าเภอ

ค่าคะแนน 3 ค่าคะแนน 4 ค่าคะแนน 5

กรมการพัฒนาชุมชน 
กระทรวงมหาดไทย Change for Good 


